
Retail Media: 

Москва, 2023

Ритейл или медиа?



”Retail media 
is media
Cara Pratt, senior vice president 
of Kroger Precision Marketing

Retail Media

Retail Media
Networks



Цена вопроса!

2023 глобальная 
оценка объема 
ритейл-медиа:

$125.7 млрд Bain & Co



Экосистема игроков ритейл-медиа



27% рекламодателей
в США используют
не менее 6 RMN
на регулярной основе

В качестве следующего этапа
видят развитие инструментов, 
упрощающих процесс планирования 
и развитие единых стандартов
для ритейл-медиа



«Сколько вешать в граммах» и откуда деньги?
Перераспределение денег с поисковой рекламы и соц. медиа размещений являются одним
из лидирующих источников бюджетирования РМ. Большинство клиентов отметили в качестве  
высокой сложности обоснование выделение доп. бюджетов (новых денег).

Источник: Skai, advertisers online survey, 167 US retail media clients



Россия — один из лидирующих рынков
по доле RM — 20,5% от диджитал рынка

Источник: eMarketer, прогноз российского рынка ГК «Родная Речь»

Интернет-сегмент 2022 2023
прогноз

2023/2022
прогноз

Баннеры 25.6 28..29 +10%..+15%

Видео 43.6 50..52 +15%..+20%

In-stream 24.8 30..31 +20%..+25%

Out-stream 18.8 20..21 +8%..+12%

Поиск 127.2 155..162 +22%..+27%

CPX 83.6 100...105 +20%..+25%

Ритейл-медиа 45 90 +100%

Интернет 324.9 424..438 +30%..35%



А как же Китай?

”«Где вы учились 
развитию ритейл-
медиа, там мы 
преподаем»

Китай



От перформанса к брендовой рекламе



Развитие инструментария омниканальных
ритейлеров

X5 Retail Group запустили единый рекламный кабинет



Какие атрибуты
RM для вас наиболее 
значимы? 
(оценка по 5-бальной шкале,
CPG рекламодатели)



Барьеры и вызовы для ритейл-медиа



Медиамониторинг
главных страниц 
Ozon и Wildberries



В августе наиболее растущими категориями стали 
Бытовая техника, за счет активности в подкатегории 
МБТ, и другие менее продвигаемые категории: 
средства связи, компьютерная техника, СМИ

Период: июнь – август 2023. Результат трекинга главной страницы Ozon.ru, включающий баннерные 
форматы медиакита в долях от общего количества показов. Платформы: desktop

Категорийная динамика доли показов на главной Ozon
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Товары для красоты и здоровья Бытовая техника Галантерея и текстиль Продукты питания и б/а напитки

Одежда и обувь Мебель и предметы интерьера Товары для животных Бытовая химия

Другие Clickout



За период июнь-август доля показов clickout баннеров 
выросла с 4% до 8%. В августе наибольшая доля 
пришлась на финансовые услуги 
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Социальная реклама
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АвгустИюльИюнь

Топ-3 брендов по самым популярным категориям, 
которые вошли в clickout за период июнь-август 

Период: июнь - август 2023. Результат трекинга главной страницы Ozon.ru, включающий баннерные форматы медиакита
в долях от общего количества показов. Платформы: desktop
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Топ-5 брендов-рекламодателей на главной Ozon

Период: июнь - август 2023. Результат трекинга главной страницы Ozon.ru, включающий баннерные 
форматы медиакита в долях от общего количества показов. Платформы: desktop

Июнь АвгустИюль
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Одежда и обувь — наиболее продвигаемая 
категория на Wildberries

Период: июнь-август 2023. Результат трекинга главной страницы wildberries.ru, включающий баннерные 
форматы медиакита в долях от общего количества показов. Платформы: desktop

WB



Июнь АвгустИюль

Топ-5 брендов-рекламодателей на главной странице WB

Период: июнь-август 2023. Результат трекинга главной страницы wildberries.ru, включающий баннерные 
форматы медиакита в долях от общего количества показов. Платформы: desktop



→ Ритейл-медиа — движение снизу вверх по пирамиде в сторону усиления 
имиджевых форматов

→ «Сдвиг» календаря планирования — планирование от событий
в ритейле

→ Принцип работы как в трейдинге — комбинация настроек продвижения 
и динамичного ценообразования

→ Операционные сложности — отсутствие единых стандартов
и усложнение процессов при масштабировании

→ Ритейл-медиа — это ритейл или медиа?  Кто «у руля»?



Бонус слайд:

Кто у вас
в компании 
управляет 
ритейл-
медиа?

Источник: Skai, advertisers online survey, 167 US retail media clients



+7 (495) 937-33-00

Москва, Ленинградский 
проспект, 15, строение 1

contact@rore.group

rore.group

СПАСИБО!
Юлия Удовенко
Вице-президент по маркетингу
ГК «Родная Речь»

@digitalopinion


